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Cilj istrazivanja bio je da ispita odnos izmedu grandioznog i vulnerabilnog narcizma i
motivacije za slavom kod adolescenata. Uzorak je obuhvatio 232 ucenika iz tri
srednje Skole u Beogradu (52,6% muskog pola; prosecna starost 16,07 godina).
Grandiozni i vulnerabilni narcizam mereni su srpskom adaptacijom Inventara
patoloskog narcizma (PNI), dok je motivacija za slavom ispitana prilagodenom
srpskom verzijom skale motivacije za slavu. Korelacione analize pokazale su da su
oba oblika narcizma pozitivno povezana sa motivacijom za slavom i njenim
subdimenzijama. Multipla regresiona analiza pokazala je da je grandiozni narcizam
jaci prediktor ukupne motivacije za slavom, subdimenzije grandiozne fantazije,
eksploatacija i uslovno samopostovanje pozitivho je doprinosilo predikciji, dok je
samoomalovazavanje doprinosilo negativno. Nasi rezultati sugeriSu da motivacija
za slavom ukljucuje i grandiozne i vulnerabilne komponente narcizma i odrazava
psiholoske procese povezane sa samoposStovanjem, emocionalnom regulacijom i
teznjom za statusnom afirmacijom. Visoka medusobna povezanost dimenzija
patoloSkog narcizma pruza empirijsku podrSku savremenim teorijskim modelima
koji istiGu njihovu meduzavisnost i zajednicke psiholoSke osnove. Dobijeni nalazi
predstavljaju osnovu za kreiranje preventivnih i savetodavnih intervencija usmerenih
ka razvoju stabilnog identiteta i smanjenju oslonca na spoljasnje priznanje kod
mladih, naroCito u savremenom digitalnom kontekstu. Istaknuta su metodoloska
ogranicenja i predloZeni pravci buducih istrazivanja.

Kljucne reci: grandiozni narcizam, vulnerabilni narcizam, motivacija za slavom,
adolescenti, PNI
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Uvod

Motivacija za slavom predstavlja znaCajan fenomen savremene
kulture, narocGito u kontekstu globalizacije i razvoja digitalnih tehnologija, koje
omogucavaju Sirokom broju pojedinaca pristup javnoj paznji i popularnosti.
DrusStvene mreze i digitalni mediji stvorili su uslove u kojima je slava postala
cilj mnogih pojedinaca, narocito mladih (Giles & Maltby, 2006; Jayson, 2013;
Kelmon, 2024; Rui & Stefanone, 2016; Uhls & Greenfield, 2012) Empirijska
istrazivanja i teorijska razmatranja motivacije za slavom intenzivirala su se
pocetkom 21. veka (Maltby, 2010; Maltby et al., 2010; Young & Pinsky, 2006).

Motivacija za slavom

Dosadasnja istrazivanja pokazuju da slava nije samo drustveni
konstrukt, veé i nehomeostazni motiv sa implikacijama za identitet, vrednosti
i mentalno zdravlje pojedinca (Benson & Adinlewa, 2020; Giles, 2009; Maltby
etal., 2002; Maltby et al., 2003; Noser & Zeigler-Hill, 2014; Sabzban & Safaei,
2021). Istrazivanja ovog i slicnih konstrukata su fragmentirana i fokusirana na
pojedine aspekte, dok Sira teorijska slika jos uvek nije formirana (Ahadi &
Shahidi, 2023).

Koncept motivacije za slavom u psihologiji prvi je empirijski
operacionalizovao Moltbi (Maltby, 2010) kroz Skalu motivacije za slavom
(engl. Fame Interest Scale — FIS). Skala je konstruisana primenom analize
glavnih komponentina po¢etnom skupu od 90 ajtema proizaslih iz implicitnih
teorija o slavi (Maltby, 2010; Maltby et al., 2010). Naknadno je potvrdena kroz
dve studije, pri cemu je definisano Sest dimenzija konstrukta — intenzitet,
ranjivost, zivotni stil slavnih, nagon, percipirana podobnost i altruizam — uz
zadovoljavajuéu pouzdanost i validnost (Maltby, 2010). Autor se nije bavio
razvojem teorijskog modela, ve¢ je konstrukt definisao kroz instrument i
njegove dimenzije, §to je pristup koji su preuzela i kasnija istrazivanja (Noser
& Zeigler-Hill, 2014; Southard & Zeigler-Hill, 2016).

Paralelno, Jang i Pinski (Young i Pinsky, 2006) ispitivali su liCnost
poznatih osoba pomocu Inventara narcisticke licnosti (engl. Narcissistic
Personality Inventory — NPI). Slavnu li¢nost definisali su kao osobu Giji je
ugled dovoljan da bude pozivana u televizijske emisije zabavnog karaktera.
Rezultati su pokazali da slavne TV lichosti postizu znac¢ajno viSe skorove na
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NPI skali narcizma u poredenju sa studentima (Young & Pinsky, 2006). Pored
toga, slavne linosti Zenskog pola postizu znacajno viSe skorove na skali
narcizma od njihovih kolega muskog pola, a poznate li¢nosti iz TV rijaliti Soua
postiZu najviSe skorove, a potom ih prate komicari, glumci i muzicari (Young
& Pinsky, 2006).

U pomenutom istrazivanju (Young & Pinsky, 2006) nije pronadena
veza izmedu NPI skora i godina provedenih u industriji zabave. U skladu sa
ovim nalazom su i nalazi ranijih studija sprovedenih u Srbiji, a koje su ispitivale
da li su slavne linosti imale narcistiCke tendencije i pre nego Sto su stekle
slavu. Istrazivanja sprovedena na uzorku srednjosSkolaca (Lazarevi¢, 2011;
Mihajlovi¢, 2012) pokazala su da ispitanici koji postizu viSe skorove na NPI
skali takode postiZzu viSe skorove na skali motivacije za slavom, merenoj
srpskim prevodom engleske verzije Fame Interest Scale (Lazarevi¢, 2011). Ti
nalazi su popunili prazninu iz istrazivanja Janga i Pinskog (Young & Pinsky,
2006), ¢ime je stvoren koherentan temelj za dalja istrazivanja.

Novija domada istrazivanja na adolescentima dodatno prosiruju ovaj
okvir, povezuju¢i motivaciju za slavom sa Mra¢nom trijadom (Lazarevi¢,
2024). Rezultati ukazuju na pozitivhu korelaciju izmedu izrazenosti mraénih
osobina liénosti i motivacije za slavom. Nalazi su u skladu sa rezultatima
istrazivanja Sautarda i Zigler-Hila (Southard & Zeigler-Hill, 2016), u kojem je
koriS¢éena Moltbijeva skala motivacije za slavom. JoS jedno domacde
istrazivanje, zasnovano na HEXACO modelu licnosti (Lazarevi¢, 2025a),
pokazalo je da osobine poput niskog Postenja/Skromnosti, visoke
Ekstraverzije i Otvorenosti ka iskustvu, a donekle i Emocionalnosti, zna¢ajno
doprinose objasnjenju varijanse u motivaciji za slavom adolescenata.
Takode, domace istrazivanje (Lazarevié, 2025b) ukazalo je na snaznu
pozitivhu vezu izmedu motivacije za slavom i medijskog pritiska savremenih
medija, poput drustvenih mreza i digitalnih platformi, na srednjoskolce.

Grandiozni i vulnerabilni narcizam

Savremeni psiholoSki modeli primarno razlikuju dve dimenzije
narcizma: grandiozni i vulnerabilni (Dickinson & Pincus, 2005; Freis, 2018;
Maples et al., 2025; Wink, 1991). Istovremeno, sve prisutniji su modeli koji
narcizam posmatraju kao trofaktorski konstrukt — vulnerabilni narcizam,
grandiozno divljenje/agensnost i grandiozni rivalitet (Miller et al., 2021;
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Rogoza et al., 2022). Inventar patoloSkog narcizma (engl. Pathological
Narcissism Inventory — PNI; Pincus et al., 2009) je prva skala u kojoj su
istovremeno  operacionalizovani  patoloSki aspekti grandioznog i
vulherabilnog narcizma.

lako su pojedini autori (Krizan & Herlache, 2017; Miller et al., 2014)
tvrdili da skala nedovoljno precizno obuhvata grandiozni narcizam, naknadne
analize (Edershile et al.,, 2018) pokazale su da su ove primedbe bile
neosnovane. Kada se kontroliSe preklapanje izmedu dimenzija, grandiozna
skala daje obrasce povezanosti koji odgovaraju savremenim ekspertskim
definicijama narcisti¢ke grandioznosti. Osim Sto je danas medu dominantnim
skalama za merenje grandioznog i vulnerabilnog narcizma, pre konstrukcije
PNI skale vecina instrumenata za merenje narcizma zanemarivala je
vulnerabilne aspekte (Fossati et al., 2015).

U psiholoskoj literaturi, modeli narcizma, posebno oni koji integriSu
grandiozni i vulnerabilni narcizam, mogu biti korisni za razumevanje njihovog
odnosa sa motivacijom za slavom.

Dinamicki model samoregulatornog procesuiranja (Morf &
Rhodewalt, 2001) objasnjava oscilaciju izmedu grandioznog i vulnerabilnog
narcizma kao rezultat unutrasnjih i spoljasnjih konflikata. Prema ovom
modelu, narcizam predstavlja pokusaj stabilizacije krhkog samopouzdanja,
dok slava moze funkcionisati kao sredstvo samopotvrde ili samoregulacije.

Model spektra narcizma (Krizan & Herlache, 2017) naglasava da
dimenzije grandioznog i vulnerabilnog narcizma nisu nezavisne, ve¢ da se
preklapaju kroz samoZivost, samocentriCnost i osecanje privilegovanog
prava. Oba pristupa omogucavaju dinamicko sagledavanje motivacije za
slavom kod adolescenata.

Procesni model potrage za narcisoidnim statusom (Grapsas et al.,
2020) naglaSava nacin na koji grandiozni narcisi biraju druStvene kontekste u
kojima mogu dominirati i sticati paznju, dok model ne obuhvata
vulnerabilnost. Grandiozni narcisi prate znakove povezane sa statusom i na
oshovu njih procenjuju da li da se upuste u samopromociju (put divljenja) ili
ponizavanje drugih (put rivalstva). Pretpostavlja se da su adolescencijairane
odrasle godine klju¢ne za razvoj ovih obrazaca.

Evolucioni model (Mahadevan, 2024) posmatra grandiozni i
vulnerabilni narcizam kao strategije trazenja statusa: grandiozni narcizam
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funkcioniSe kao ,,jastreb” strategija za promociju statusa, dok vulnerabilni
predstavlja ,golub“ strategiju za zaStitu statusa. Grandiozni narcizam
manifestuje ekspanzivno traZzenje statusa, dok vulnerabilni reflektuje
oCuvanje vec¢ postojeceg statusa.

Pomenuti modeli narcizma omogucavaju bolje razumevanje
mehanizama koji pokre¢u grandiozne i vulnerabilne odlike narcizma,
objasnjavajuéi njihove medusobne razlike i sli¢nosti, kao i kontradiktorne
nalaze u dosadasnjoj literaturi (Krizan & Herlache, 2017; Maples et al., 2025;
Maxwell et al., 2011; Miller et al., 2021).

Istrazivacki problem i ciljevi

U prethodno prikazanim istrazivanjima, ali i u drugim studijama
(Greenwood, 2013; Wallace & Baumeister, 2002), uklju€ujuci i one u kojima
su koriSéene druge skale za merenje motivacije za slavom (Greenwood et al.,
2013), istrazivacki fokus bio je prvenstveno na odnosu slave i grandioznog
narcizma. Odnos izmedu vulnerabilnog narcizma i motivacije za slavom
ostao je nedovoljno ispitan. Imajuci u vidu da je narcizam, barem u domaéim
istrazivanjima, jedan od najpouzdanijin prediktora motivacije za slavom
(Lazarevié, 2024; Lazarevi¢, 2025a), u ovom istrazivanju istovremeno ¢e biti
ispitan odnos izmedu grandioznog i vulnerabilnog narcizma i motivacije za
slavom.

Grandiozni i vulnerabilni narcizam predstavljaju relativno distinktivne,
ali koegzistirajuce dimenzije narcizma, koje se ¢esto naizmeni¢no pojavljuju
u interpersonalnim interakcijama (Edershile et al., 2019; Edershile & Wright,
2021; Pincus et al., 2009). Istovremena analiza njihove povezanosti sa
motivacijom za slavom moZe doprineti boljem razumevanju ovog fenomena i
popuniti prazninu u dosadasnjim istraZzivanjima.

U skladu sa prethodno iznetim teorijskim i empirijskim osnovama, cilj
ovog istraZivanja jeste da se ispita povezanost dimenzija grandioznog i
vulnerabilnog narcizma, sa motivacijom za slavom kod adolescenata
srednjoskolskog uzrasta. Istrazivanje tezi da utvrdi u kojoj meri navedene
dimenzije narcizma mogu predvideti motivaciju za slavom kao i da ispita
razlike u njihovom relativnom doprinosu u predikciji.

Na osnovu toga mogu se sazeti tri glavna cilja istrazivanja:
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1. Postoje pozitivhe korelacije grandioznog i vulnerabilnog narcizma sa
motivacijom za slavom i njenim subdimenzijama kod adolescenata
srednjosSkolskog uzrasta.

2. Grandiozni narcizam predstavlja jaCi prediktor motivacije za slavomu
poredenju sa vulnerabilnim narcizmom kod adolescenata
srednjoskolskog uzrasta.

3. Zbog heterogenijeg uzorka u odnosu na dosadaSnja domacda
istrazivanja, ispituje se struktura skale motivacije za slavom kako bi
se proverila stabilnost njenih komponenti na domac¢em uzorku.

Metod

Uzorak i postupak

Prigodan uzorak obuhvatio je 232 ucenika (52,6% muskog pola) iz tri
beogradske srednje Skole (tehniCka Skola, meSovita Skola i gimnazija), prvog
(30,7%), drugog (37,8%), tre¢eg (23,7%) i Cetvrtog razreda (7,9%), prosecne
starosti 16,07 godina.

Istrazivanje je sprovedeno u ucionicama tokom redovne nastave i
trajalo je po jedan Skolski ¢as za svako odeljenje. UCenici su popunjavali
upitnike onlajn, putem Google Forms platforme. IstrazivacC je bio prisutan
tokom cCitavog procesa u svakoj skoli i svakom odeljenju.

Istrazivanje je sprovedeno u skladu sa Eti¢kim kodeksom Drustva
psihologa Srbije, uz saglasnost Skolskih uprava i obaveSteni pristanak
ucesnika. Ispitanicima je zagarantovana anonimnost i omoguceno da u bilo
kom trenutku odustanu od ucesca.

Instrumenti

Motivacija za slavom

Motivacija za slavom ispitivana je pomocu prilagodene srpske verzije
skale Fame Interest Scale (Maltby, 2010). Originalna skala razvijena je na
osnhovu implicitnih teorija o slavi i obuhvata viSe sadrZinskih domena
motivacije za slavom. Srpski prevod skale prvi put je primenjen u domaéim
istrazivanjima 2011. godine (Lazarevi¢, 2011), a potom je koriSéen u viSe
studija u kojima je pokazao zadovoljavaju¢u pouzdanost. Koris¢ena verzija
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sadrzi 66 ajtema sa petostepenom skalom odgovora, od 1 (uopSte se ne
slazem) do 5 (u potpunosti se slaZzem). U ovom istrazivanju struktura skale
proverena je analizom glavnih komponenti, po uzoru na eksplorativni
postupak koriS¢éen u razvoju originalne skale. lzdvojene komponente
prikazane su u delu Rezultati, dok su pripadajuéi ajtemi navedeni u Prilogu B.
Ukupna pouzdanost skale u ovom istrazivanju bila je visoka (a = .91), a
pouzdanostizdvojenih komponenti prikazana je u Tabeli 1.

U ovom istrazivanju konstrukt motivacije za slavom
operacionalizovan je prema modelu Moltbija (Maltby, 2010), koriS¢enjem
analize glavnih komponenti (PCA) radi identifikacije psiholoskih dimenzija.
lako PCA ne pretpostavlja latentne faktore, dobijene kompozitne dimenzije
tretirane su kao indikatori domena motivacije za slavom. Formalna potvrda
latentne strukture zahtevala bi CFA na domacéem uzorku, u skladu sa
metodoloskim okvirom koji je primenio Moltbi (Maltby, 2010). Ovde je
prihvaéen viSedimenzionalni pristup koji omogucava sagledavanje razliCitih
motivacionih teznji ka slavi u odnosu na narcisti¢ke osobine.

Dimenzije patoloskog narcizma

Grandiozni i vulnerabilni narcizam ispitivani su srpskom adaptacijom
Inventara patoloskog narcizma (engl. Pathological Narcissism Inventory —
PNI; Dini¢ & Vuji¢, 2019; Pincus et al., 2009). Skala sadrzi 52 ajtema sa
odgovorima sa odgovorima na Likertovoj skali od 0 (uopSte se ne odnosi na
mene) do 5 (u potpunosti se odnosina mene). U okviru PNI modela grandiozni
narcizam obuhvata tendencije povezane sa samovaznosc¢u, potrebom za
divljenjem, grandioznim fantazijama, eksploatacijom i samoosnaZivanjem
kroz samopozrtvovanje. Vulnerabilni narcizam odnosi se na krhko i uslovljeno
samopostovanje, osetljivost na odbacivanje i kritiku, skrivanje slabosti,
samoomalovazavanje i narcistiCki bes. Ukupna pouzdanost skale u ovom
istrazivanju bila je visoka (a = .93), dok su pouzdanosti dimenzija i
subdimenzija prikazane u Prilogu C. Koliko je autoru poznato, ovo je jedna od
prvih primena srpske adaptacije PNI skale na domacem adolescentnom
uzorku. lako je PNI inicijalno razvijen za odraslu populaciju, prethodna
istrazivanja (Allroggen et al., 2018; Chrétien et al., 2018; Mechanic & Barry,
2014) ukazuju na njegovu primenljivosti na uzorcima adolescenata, Sto pruza
osnovu za njegovu upotrebu u ovom istrazivanju. PNI je primenjen na
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adolescentima uz preliminarno izracunatu korektnu pouzdanost, ne kao puna
validacija za taj uzrast.

Obrada podataka

Svi prikupljeni podaci obradeni su u okviru statistiCkog programskog
paketa IBM SPSS Statistics 25.0 (IBM Corp., 2017). Korelacije su ispitivane
Pirsonovim koeficijentom korelacije. Relativha snaga prediktora ispitana je
primenom multiple regresione analize, sa ciljem utvrdivanja doprinosa
grandioznog i vulnerabilnog narcizma i njihovih subdimenzija u predikciji
motivacije za slavom. Analiza glavnih komponenti koriS¢ena je za proveru
dosad utvrdenih dimenzija skale motivacije za slavom, na heterogenijem
uzorku u odnosu na dosadasnja domaca istrazivanja.

Rezultati

Primenom analize glavnih komponenata, uz Promax rotaciju,
izdvojeno je osam komponenti skale motivacije za slavom (Tabela 1).
Izdvojene komponente zajedno objaSnjavaju 58,32 % varijanse pocetnog
skupa varijabli. Rezultati KMO i Bartletovog testa, prikazani u Prilogu A,
ukazuju na adekvatnost podataka za redukciju dimenzionalnosti i primenu
analize glavnih komponenti.

Tabela 1

Analiza glavnih komponenata: Skala motivacije za slavom

e % Kumulativni %  Karakteristi¢ni
Karakteristicni . .
Komponente koren objafnjene objafnjene koren nr.a.kon a
varijanse varijanse rotacije
1 22.86 34.12 34.12 8.83 .89
2 3.45 5.14 39.27 6.42 .90
3 3.09 4.61 43.89 5.36 .88
4 2.72 4.07 47.96 4.69 .87
5 2.09 3.13 51.09 4.01 .85
6 1.99 2.97 54.06 3.68 71
7 1.35 2.24 56.30 2.57 71
8 1.35 2.01 58.32 2.50 .83
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Sadrzajizdvojenih komponenti u velikoj meri se preklapa sa domenima
opisanim u radu Moltbija (Maltby, 2010), kao i sa komponentama dobijenim
u prethodnim domacdim istrazivanjima. Komponente su, prema sadrzaju
ajtema i relativnom udelu objasnjene varijanse, imenovane na sledeéi nacin:
1. Prioritet, 2. Vulnerabilnost, 3. Altruizam, 4. Predispozicija, 5. Zivotni stil
slavnih, 6. Promena liénih vrednosti, 7. Zivotni standard i 8.
Samoprecenjivanje (Prilog B). Prvih pet komponenti sadrzinski su najblize
domenima opisanim u originalnoj konceptualizaciji motivacije za slavom, dok
su poslednje tri komponente prethodno uocene i u domadim istrazivanjima.
Imajudéi u vidu eksplorativni karakter analize, izdvojene komponente treba
tumaciti kao empirijski dobijene kompozitne dimenzije motivacije za slavom,
dok formalna provera latentne strukture skale ostaje zadatak buducih
istrazivanja.

U Prilogu C su prikazane interkorelacije prediktorskih varijabli koje ¢e
biti koriSéene pri utvrdivanju odnosa sa kompozitnom varijablom motivacije
za slavom (ukupnim postignuéem na skali motivacije za slavom), kao i
dimenzijama motivacije za slavom.

Sve interkorelacije medu prediktorskim varijablama statisticki su
znaCajne i umereno do visoko pozitivne. Korelacija grandioznog i
vulnerabilnog narcizma iznosi r = .71, Sto ukazuje na veliko preklapanje
varijanse izmedu ta dva aspekta narcizma na uzorku adolescenata. Nalazi iz
Priloga C potvrduju stavove autora skale PNI i njihova objasSnjenja narcizma u
kontekstu savremenih rasprava o prirodi narcizma u psihologiji. Takode,
visoka korelacija ukazuje i na moguénost multikolinearnosti, koja je
proverena pomocu pokazatelja tolerancije i VIF vrednosti. Rezultati ukazuju
na to da ne postoje ozbiljne indikacije multikolinearnosti (Prilog D).

Kronbahovi alfa koeficijenti, prikazani dijagonalno u Prilogu C, ukazuju
na visok nivo unutrasnje konzistentnosti svih dimenzija i subdimenzija PNI
skale u ovom uzorku adolescenata, §to pruza preliminarnu podrsku njenoj
pouzdanosti i primenljivosti u domacéoj adolescentnoj populaciji.

Nalazi prikazani u Tabeli 2 ukazuju na statistic¢ki znacCajne i pozitivne
korelacije, koje se kreéu od umerenih do visokih vrednosti. UoCavaju se
razlike u obrascima korelacija grandioznog i vulnerabilnog narcizma, pri Cemu
sve korelacije ukazuju na mogucu zajedniCku latentnu karakteristiku
narcizma u odnosu ha motivaciju za slavom.
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Tabela 2

Pirsonove korelacije grandioznog i vulnerabilnog narcizma sa ukupnom motivacijom
za slavom i njenim subdimenzijama
1 2 3 4 5 6 7 8 9
Grandiozni BS0rFx 35X ZOFRE AN A3 447 28**F*  36*** 43rF*
Vulnerabilni  .42***  27***  A3***  24***  25***  34*** 28*F* 43 9%
Napomena. 1 — Motivacija za slavom; 2 — Prioritet; 3 — Vulnerabilnost; 4 — Altruizam; 5 -
Predispozicija; 6 — Zivotni stil slavnih; 7 — Promena li¢nih vrednosti; 8 — Zivotni standard; 9 —
Samoprecenjivanje.

*p <.01.***p <.001.

U statisticki znacajnom prediktivnom modelu (F(2, 229) = 49.97; R*=
.28; p <.001), grandiozni narcizam se pokazao kao jac¢i prediktor motivacije
za slavom u odnosu na vulnerabilni narcizam (Tabela 3). Interval pouzdanosti
zavulnerabilni narcizam obuhvata negativnu donju granicu. Model objaSnjava
28% varijanse kompozitne varijable motivacije za slavom.

Tabela 3

Grandiozni i vulnerabilni narcizam kao prediktori motivacije za slavom

Prediktor B SE B t p 95% ClI
Grandiozni 1.70 0.32 47 5.34 .001 [1.04, 2.35]
narcizam

Vulnerabilni 0.27 0.18 12 1.53 113  [-0.07,0.61]
narcizam

Napomena. B = nestandardizovani regresioni koeficijenti; SE = standardna greSka; B =
standardizovani regresioni koeficijenti. Kriterijumska varijabla: ukupna motivacija za slavom.

U statisti¢ki znadajnom prediktivnom modelu (F(7, 224) = 15.54; R =
.33; p < .001) analiziran je doprinos svake subdimenzije grandioznog i
vulnerabilnog narcizma u predikciji motivacije za slavom. Specificne
subdimenzije grandioznog i vulnerabilnog narcizma objasnjavaju 33%
varijanse motivacije za slavom adolescenata srednjoskolskog uzrasta, Sto je
viSe u odnosu na predikciju zasnovanu na ukupnim dimenzijama grandioznog
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i vulnerabilnog narcizma. Subdimenzije narcizma koje zna¢ajno doprinose
predikciji motivacije za slavom su Grandiozne fantazije, Uslovno
samoposStovanje, Eksploatacija, kao i, sa negativnim predznakom,
Samoomalovazavanje (Tabela 4).

Tabela 4

Subdimenzije grandioznog i vulnerabilnog narcizma kao prediktori motivacije za
slavom

Prediktor B SE B t p 95% ClI

Uslovno 1.18 0.40 .25 2.97 .001 [0.40, 1.95]
samopostovanje

Eksploatacija 1.67 0.77 .15 2.18 .030 [0.16, 3.17]

Samozrtvujuée 0.24 0.84 .02 0.29 774 [-1.37,1.85]
samoosnazivanje

Skrivanje slabosti -0.19 0.67 -.02 -0.28 778  [-1.48,1.11]
Grandiozne fantazije 2.96 0.63 .37 4.71 .001 [1.72,4.20]

Samoomalovazavanje  -1.27 0.64 -.16 -2.02 .044 [-2.51,-.032]
Narcisticki bes 0.43 0.58 .05 0.73 732 [-0.72,1.57]

Napomena. B = nestandardizovani regresioni koeficijenti; SE = standardna greska; B =
standardizovani regresioni koeficijenti. Kriterijjumska varijabla: ukupna motivacija za slavom.

Diskusija

Glavni cilj istraZzivanja bio je ispitivanje povezanosti grandioznog i
vulnerabilnog narcizma sa motivacijom za slavom kod srednjoskolaca, kao i
utvrdivanje doprinosa specificnih subdimenzija ovih oblika narcizma u
predikciji motivacije za slavom.

U skladu sa prvim ciljem istrazivanja, utvrdene su pozitivhe i

statisticki znacajne korelacije izmedu grandioznog i vulnerabilnog narcizma i
ukupne motivacije za slavom, kao i izmedu ovih oblika narcizma i vecine
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subdimenzija motivacije za slavom. Nalazi su u skladu sa prethodnim
istrazivanjima (Lazarevi¢, 2011; Mihajlovi¢, 2012; Young & Pinsky, 2006), a
dodatno se istiCe znacaj vulnerabilnog narcizma, koji je do sada bio znatno
manje proucavan u kontekstu motivacije za slavom.

Nalazi pokazuju da adolescenti sa izrazenom motivacijom za slavom
Cesto ispoljavaju grandiozne i/ili vulnerabilne narcistiCke odlike. Grandiozni
narcizam najjaCe korelira sa subdimenzijama Predispozicija i
Samoprecenjivanje, dok vulnerabilni narcizam, pokazuje najviSu povezanost
sa subdimenzijom Vulnerabilnost. Ovi nalazi ukazuju na postojanje razliCitih
puteva ka motivaciji za slavom: neki adolescenti mogu te teznje razvijati kao
prosirenu samopercepciju sopstvene vrednosti (ego-sintono), dok kod drugih
slava moZe predstavljati sredstvo za kompenzaciju ose¢anja neadekvatnosti.

Visoka korelacija izmedu grandioznog i vulnerabilnog narcizma
dodatno potvrduje nalaze savremenih teorijskih modela (Krizan & Herlache,
2017; Maples et al.,, 2025; Morf & Rhodewalt, 2001; Pincus et al., 2009),
prema kojima ova dva oblika narcizma dele zajedniCku osnovu, cCesto
koegzistiraju ili predstavljaju smenjujuca stanja kod iste osobe. Ovaj uvid
dodatno dobija na znacaju kada se uzme u obzir da medu dimenzijama
narcizma nema znacajne multikolinearnosti.

Na osnovu dobijenih rezultata moze se pretpostaviti postojanje
latentnog faktora — afektivno-socijalne nesigurnosti. Ovaj faktor objedinjuje
potrebu za spoljaSnjom afirmacijom i osetljivost na drustvenu evaluaciju, $to
sugeriSe da i grandiozne i vulnerabilne manifestacije narcizma mogu
funkcionisati kao strategije emocionalne regulacije, ¢ija (dis)funkcionalnost
zavisi od konteksta i intenziteta izrazenosti. lako se ovakvo objaSnjenje ne
moze do kraja i direktno potvrditi u okviru ovog istrazivanja, otvara se prostor
za bududa koja to mogu proveriti.

Analiza prediktivne snage pokazala je da grandiozni narcizam
predstavlja snazniji prediktor motivacije za slavom u odnosu na vulnerabilni
narcizam, $to je u skladu sa drugim ciljem istraZzivanja. Nalaz je u skladu sa
teorijskim modelima koji naglasavaju aktivho traganje za dominacijom i
statusom kao centralnu osobinu grandioznog narcizma (Grapsas et al., 2020;
Mahadevan, 2024).

Vulnerabilni narcizam, iako slabiji prediktor u odnosu na grandiozni,
pokazuje nezavisnu i statistiCki znacCajnu pozitivnu povezanost sa
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motivacijom za slavom. Ovo sugeriSe da potreba za slavom kod vulnerabilnih
adolescenata ima pretezno defanzivan karakter, sluzeéi kao strategija
oCuvanja statusa ili obnove naruSenog samoposStovanja (Freis, 2018;
Mahadevan, 2024).

Odredene subdimenzije grandioznog i vulnerabilnog narcizma
pokazale su znacajan doprinos u predikciji motivacije za slavom. Grandiozne
fantazije su se istakle kao najjaCi pozitivni prediktor, potvrdujuci
samoregulatornu ulogu unutrasnjih grandioznih reprezentacija u oblikovanju
teznje ka slavi (Finch & Hooley, 2023; Morf & Rhodewalt, 2001). Veca
izrazenost grandioznih fantazija povezana je sa ve¢om verovatnoéom da
adolescent razvije intenzivnu motivaciju za slavom kao sredstvo postizanja
osecéaja licnog znacCaja. Eksploatacija, definisana kao instrumentalno
koriS¢enje drugih za ostvarenje licnih ciljeva, takode se pokazala znacajnim
prediktorom, ukazujuéi na strateSko koriS¢enje drustvenih odnosa radi
postizanja vidljivosti i priznanja (Grapsas et al., 2020).

Pozitivna uloga uslovnog samopostovanja sugeriSe da adolescenti
Cije samopouzdanje zavisi od spoljasnje validacije pokazuju izrazeniju
motivaciju za slavom. Nalaz je u skladu sa stranim nalazom o povezanosti
nestabilnog samoposStovanja i motivacije za slavom (Noser & Zeigler-Hill,
2014). S druge strane, negativna povezanost samoomalovazavanja sa
motivacijom za slavom ukazuje da adolescenti sa izraZenim osecanjem
neadekvatnosti izbegavaju javnu afirmaciju. Ovi nalazi doprinose
razumevanju da motivacija za slavom kod adolescenata odrazava suptilnu
dinamiku izmedu potrebe za potvrdom, unutrasnjih nesigurnosti i strategija
trazenja statusa (Morf & Rhodewalt, 2001; Mahadevan, 2024). lako je u
skladu sa teorijskim modelima narcizma, ovo takode ukazuje da motivacija
za slavom kod adolescenata nije jednostavna funkcija izrazenog narcizma.

Nalazi ukazuju i na Siru ulogu procesa emocionalne regulacije i
statusnog samopotvrdivanja u formiranju motivacije za slavom. To ukazuje na
potrebu da se razmotre i drugi psiholoski i socijalni faktori — poput razvojnih
zadataka adolescencije, vr$njackih uticaja ili kulturnih vrednosti — koji mogu
doprineti oblikovanju teZnje ka javnoj afirmaciji. Cinjenica da znagajan deo
varijanse ostaje neobjasnjen dodatno potvrduje da motivacija za slavom kod
adolescenata prevazilazi narcisticke obrasce i obuhvata Siri spektar
psiholoskih i socijalnih faktora (Ahadi & Shahidi, 2023; Maltby, 2010).
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Dobijeni nalazi su od praktiCnog znaCaja za savetodavni rad sa
adolescentima, bilo u Skolskom ili klinickom savetodavhom okruzenju.
Intervencije koje jaaju stabilnost samopouzdanja, promoviSu intrinziéne
vrednosti i smanjuju preterani fokus na eksterno priznanje mogu doprineti
zdravijem psiholoskom razvoju mladih. Ovo je posebno vazno u kontekstu
savremene kulture, u kojoj slava postaje sve pozeljniji i dostupniji cil].

Dodatni izazov predstavlja digitalni kontekst, u kojem slava postaje
sve prisutniji model ponasanja i vrednosti (Kelmon, 2024; Rui & Stefanone,
2016). U tom smislu, edukativni i savetodavni programi trebalo bi da
promovisu autenti¢nost i zdravu samopercepciju kod adolescenata. Ovo se
moze posti¢i kroz programe uvodenje sadrzaja koji razvijaju medijsku
pismenost, socijalno-emocionalne vestine i refleksiju o vrednostima i
standardima uspeha.

U skladu sa tre¢im ciljem, analiza glavnih komponenti izdvojila je
dimenzije koje su prethodno identifikovane i na manje heterogenim uzorcima
u dosadasnjim domacim istrazivanjima. Dobijeni nalazi pokazuju sli¢nu
strukturu u odnosu na prethodna domacda istrazivanja (Bertovi¢, 2012;
Lazarevi¢, 2024; Mihajlovi¢, 2012; Vujovi¢, 2011), Sto sugeriSe stabilnost
konstrukta motivacije za slavom u domaéem kontekstu.

lako istrazivanje doprinosi boljem razumevanju odnosa izmedu
narcizma i motivacije za slavom kod adolescenata, postoji nekoliko
ograniCenja. Uzorak je bio ograni¢en na srednjoskolce iz tri beogradske Skole,
8to moZe ograniciti generalizabilnost rezultata. Pored toga, uzorak nije bio
ujednacen po uzrastu, Sto otezava analizu razvojnih razlika. Buduca
istrazivanja trebalo bi da uklju¢e vece i geografski raznovrsnije uzorke, kao i
da istraze promene u motivaciji za slavom u zavisnosti od razvojnih faza
adolescencije, obuhvatajuci uzrast od 13 do 19 godina. Na veéem uzorku bilo
bi korisno ispitati polne razlike, kao i potencijalnu moderiraju¢u ulogu pola u
odnosu naispitivane varijable. Formalna provera strukture FIS skale pomoc¢u
CFA na vec¢im uzorcima predstavlja zadatak za buduca istrazivanja.

Zakljucak

Rezultati ovog istrazivanja potvrduju da i grandiozni i vulnerabilni
aspekti narcizma predstavljaju znac¢ajne prediktore motivacije za slavom kod
adolescenata. lako grandiozni narcizam pokazuje veéu prediktivhu snagu,
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vulnerabilni narcizam takode doprinosi objasnjenju motivacije za slavom,
naroCito kroz subdimenzije poput uslovnog samopoStovanja. Nalazi
podrzavaju pretpostavku da motivacija ka slavi moze funkcionisati kao
strategija samopotvrdivanja, kako kod otvoreno samopromotivnih, tako i kod
emocionalno osetljivih adolescenata. Ovo ima vazne implikacije za
dizajniranje intervencija usmerenih na jacanje stabilnog samopouzdanja i
identiteta i otpornosti na spoljasnje vrednovanje kod adolescenata.
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Psychological Correlates of Fame Motivation
in High School Students

Nenad Lazarevic’

'Independent Researcher, Belgrade, Serbia

ABSTRACT

The aim of this study was to examine the relationship between grandiose and
vulnerable narcissism and the motivation for fame among adolescents, building
upon previous research that primarily focused on grandiose narcissism. The
sample consisted of 232 high school students from three schools in Belgrade
(52.6% male; M = 16.07 years). Grandiose and vulnerable narcissism were
measured using the Serbian adaptation of the Pathological Narcissism Inventory
(PNI), while the motivation for fame was assessed using the Serbian version of
the Fame Interest Scale (FIS). Correlational analyses revealed that both forms of
narcissism were positively associated with motivation for fame and its
subdimensions. Multiple regression analysis indicated that grandiose
narcissism was a stronger predictor of overall motivation for fame, while the
subdimensions of grandiose fantasies, exploitation, and contingent self-esteem
contributed positively, and self-devaluation negatively, to the prediction. The
findings suggest that motivation for fame involves both grandiose and vulnerable
components of narcissism and reflects psychological processes related to self-
esteem, emotional regulation, and the pursuit of social status affirmation. The
strong intercorrelation between dimensions of pathological narcissism provides
empirical support for contemporary theoretical models emphasizing their
interdependence and shared psychological foundations. These findings offer a
basis for the development of preventive and counseling interventions aimed at
fostering a stable identity and reducing reliance on external validation among
youth, particularly in the modern digital context. Methodological limitations are
highlighted, and directions for future research are proposed.

Keywords: grandiose narcissism, vulnerable narcissism, motivation for fame,
adolescents, PNI
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Prilozi
Prilog A
Rezultati KMO i Bartletovog testa sfericnosti za Skalu motivacije za slavom
Test Vrednost
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) .92
Bartlettov test sferiénosti X*(2211) 10458.57***
w5 <001,
Prilog B
Rotirana matrica za osam izdvojenih komponenti Skale motivacije za slavom
Stavka Zasiéenja Komponenta
1. Ucinio/la bih sve da postanem slavan/a .70 Prioritet
2. Da b!h postaf) sl.avanfpremar?/n? s§m de? . 62 Prioritet
uradim stvari koje veéina drugih ljudi ne bi ucinila
3. Oduvek sam Zeleo da postanem slavan .65 Prioritet
4. Oc¢ajno zelim da postanem slavan .61 Prioritet
5. Biti slavan je ono $to je stvarno vazno u Zivotu .55 Prioritet
6. ViSe od svega Zelim da budem slavan 71 Prioritet
7. Moja sudbina je da postanem slavan .68 Prioritet
8. Isklju¢ivo mislim o tome kako ¢éu postati slavan .73 Prioritet
10. Jednog dana moj talenat ce biti otkriven i ja ¢u 62 Prioritet
postati slavan
21. Ja zell.m dg postane[n slavan da bih prevaziSao 59 Vulnerabilnost
sumnje koje me muce.
22. Kada bih postao slavan moj Zivot bi dobio 43 Vulnerabilnost

smisao
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Stavka Zasic¢enja Komponenta

23. Ja zelln'l'da postanem sEgvan jer bi mito 45 Vulnerabilnost
omogucilo da uspem u Zivotu

24. Slava bi mi omogudila da se ose¢am dobro .50 Vulnerabilnost

25. Slava bimi pomogl? da pqdlgnem svoje 69 Vulnerabilnost
uzdrmano samopostovanje

26. Jasam ng&guran u sebe, slava bi mi pomogla da 78 Vulnerabilnost
to prevazidem

27. Zelim dg postanem slavan jer bih tada bio 73 Vulnerabilnost
zadovoljan sobom

28. Ka'da blhvpostao slavan p.rejva2|sao bih osecanja &7 Vulnerabilnost
koja me Cine lako povredivim.

29. Kada bih postao slavan ljudi bi me viSe uvazavali .48 Vulnerabilnost

58. Zellm da pos’Eanem slavan kako bih dao veci 57 Altruizam
doprinos drustvu

59. Zelim da postanem slavan kako bih promenio 20 Altruizam
svet

60. Zelimda postanevm glavavn kako bih promovisao 80 Altruizam
raspravu o tome $ta je loSe u ovom svetu

61. Zelimda ppstanem slavan kako bih bio dobar 80 Altruizam
uzor mladima

62. Mlsllm da bih kao poznata li€nost imao priliku da 75 Altruizam
ispravim mnoge nepravde

63. Zelim davpost?ngm slavan jer imam toliko toga 1 Altruizam
da saopstim ljudima

51. Imam sve ono $to je potrebno da bih bio slavan .40 Predispozicija

52. 1 j j i
mam dovoljno samopouzdanja da bih postao 49 Predispozicija
slavan

53. Imajucéi u vidu moj jedinstvni sklop lichosti 48 Predispozicija

trebalo bi da postanem slavan

236 |



PP (2026) 19(2), 213-240

MOTIVACIJA ZA SLAVOM KOD SREDNJOSKOLACA

Stavka Zasic¢enja Komponenta
54. k dob loZenito ¢e mi Sid .
Uvek sam dobro raspoloZen i to ¢ée mi pomodi da 50 Predispozicija
postanem slavan
55. Hodéud t L bog t Sto uzi .
?.Cu a postanem slavan zbog toga $to uzivam 69 Predispozicija
u Zivotu
56. Uvek sam optimistaito ¢e mi pomodcida 68 Predispozicija
postanem slavan
34. Zelim da vidim svoju sliku u novinama .64 Zivotni stil slavnih
37. Cez?em da postanem slavan jer bih se divno 51 Fivotni stil slavnih
osecao pod reflektorima
40. Zelim dg budem.slavan i da vidim moje ime na 68 ivotni stil slavnih
naslovnim stranicama
41. Zellm da budem slavan kako bi drugi pri¢ali o 51 ivotni stil slavnih
meni
43. Imajum u VIdL,J moju sklonost ka provodu trebalo 71 ivotni stil slavnih
bi da sam ve¢ slavan
L . . Promena li¢nih
9. Dasam slavan manje bih mario za druge ljude 71 .
vrednosti
12. Da sam poznata li¢nost to bi znacilo da sam bolji Promena li¢nih
S .56 .
od drugih ljudi vrednosti
P liénih
13. Slava donosi mo¢ .39 romena |c.n|
vrednosti
14. Ako neko Zeli da postane slavan morace da 57 Promena li¢nih
prihvati da se ponasa povrsno ’ vrednosti
15. U svojoj teznji za slavom ja bih bio spreman da Promena li¢nih
. . . .60 )
se odreknem odredenih moralnih uverenja vrednosti
16. Ukoliko Zelim da postanem slavan moracu da 44 Promena li¢nih
budem i sebian ’ vrednosti
17. Kada bi trebalo da biram izmedu porodice i A
L . . Promena licnih
prijatelja sa jedne strane, i slave sa druge strane 43

- ja bih izabrao slavu.

vrednosti
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Stavka Zasic¢enja Komponenta
33. Zelim da postanem slavan kako bih se obogatio. .57 Zivotni standard
39. Zelim da budem slavan jer bih tada dosta 33 ivotni standard

putovao
42, Zellm dva .postanefm §lavan kako bih mogao sebi 58 ivotni standard
da priustim stvari koje sada ne mogu.
66. Slava bi mi omogudila da popravim svoj Zivot. .53 Zivotni standard
18. Trebalo bi da postanem slavan jer sam najbolji u N
« . .54 Samoprecenjivanje
onome S§to radim.
19. Toliko sam sjajan, trebalo bi da postanem slavan .58 Samoprecenjivanje
20. Trebalo bi da postanem slavan jer sam n
.53 Samoprecenjivanje

neverovatno talentovan.

Napomena. Prikazane su samo zasi¢enosti ve¢e od .30.
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Prilog C

Interkorelacije izmedu dimenzija i subdimenzija grandioznog i vulnerabilnog
narcizma

1 2 3 4 5 6 7 8 9

1. Grandiozni

r.andloznl a=.89
narcizam
2. Eksploatacija 707*  a=.76
3. Samozrtvujuc

amozrtvjuce 85 40"  a=.78
samoosnazivanje
4. Grandiozne 86 40%* B9 q= 81
fantazije
5. Vulnerabilni J1 3gMe @5M 66T =94
narcizam
6 Uslovno B9 23k GOM 54T 88 q=.88
samopostovanje

7. Skrivanje slabosti SRR B2k 2% BEM 77 B4M* a=.79

8. Samo-

omalovaZavanje

9. Narcisticki bes B AT A3 BeMr 78 G7M Bo* 53***  a=.83
Napomena. Dijagonalno je prikazana Kronbahova a za sve dimenzije i subdimenzije.

B7U 287 B4 B2M g1Y B0 60" =84

e < 001,
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Prilog D
Tabela D1

Rezultati testa multikolinearnosti za dimenzije grandioznog i vulnerabilnog narcizma

Prediktor Tolerancija VIF
Grandiozni narcizam .35 2.80
Vulnerabilni narcizam .35 2.80

Napomena. VIF = Faktor inflacije varijanse (VIF).

Tabela D2

Rezultati testa multikolinearnosti za subdimenzije grandioznog i vulnerabilnog
narcizma

Prediktor Tolerancija VIF
Uslovno samopostovanje .43 2.30
Eksploatacija .68 1.46
Samozrtvujuce 47 212

samooshazivanje

Skrivanje slabosti .52 1.92
Grandiozne fantazije .49 2.03
Samoomalovazavanje 47 2.08
Narcisticki bes A7 2.09

Napomena. VIF = Faktor inflacije varijanse (VIF).
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